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UNIVERSIDAD DE ORIENTE
PROGRAMA SINOPTICO DE LA ASIGNATURA

NOMBRE DE LA ASIGNATURA: MERCADOTECNIA

ESCUELA: CIENCIAS APLICADAS DEL MAR DEPARTAMENTO:
ZOOTECNIA TECNOLOGIA DE ALIMENTOS
CODIGO PRELACIONES CREDITOS SEMESTRE
209-4123 NINGUNA 3 VIl
HORAS SEMANALES TOTAL HORAS SEMESTRE VIGENCIA
3 48 | SEMESTRE DE 2005
HORAS TEORICAS | HORAS PRACTICAS ELABORADO POR:
3 0 TRABAJO CONJUNTO DE LOS PROFESORES DE

NUEVA ESPARTA'Y MONAGAS

SINTESIS DE CONOCIMIENTOS PREVIOS
Organizacion y funcionamiento de empresas productoras de alimentos. Procesamiento, elaboracion y
conservacion de alimentos

OBJETIVO GENERAL
Al finalizar el curso el estudiante estara en capacidad de manejar con seguridad y en forma analitica los
conceptos y técnicas requeridas para el desarrollo de una eficiente gestion de mercadeo de productos en el area
de alimentos.

SINOPSIS DEL CONTENIDO
I. EL CONCEPTO DE MERCADOTECNIA.

Il. EL COMPORTAMIENTO DEL CONSUMIDOR.

I1I.LA ADMINISTRACION DE LA MERCADOTECNIA.
IV.LA PLANEACION DE LA MERCADOTECNIA.

V. EL SISTEMA DE INFORMACION DE MERCADOTECNIA.
VI.LA SELECCION DE LOS MERCADOS META.

VII.EL DESARROLLO DEL PRODUCTO.

VIII.LA FIJACION DEL PRECIO. OBJETIVOS Y POLITICAS.
IX. LA DISTRIBUCION DEL PRODUCTO.

X. LA ESTRATEGIA PROMOCIONAL.
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