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SÍNTESIS DE CONOCIMIENTOS PREVIOS 
Organización y funcionamiento de empresas productoras de alimentos. Procesamiento, elaboración y 
conservación de alimentos 

OBJETIVO GENERAL 
Al finalizar el curso el estudiante estará en capacidad de manejar con seguridad y en forma analítica los 
conceptos y técnicas requeridas para el desarrollo de una eficiente gestión de mercadeo de productos en el área 
de alimentos. 

SINOPSIS DEL CONTENIDO 
I. EL CONCEPTO DE MERCADOTECNIA. 

II. EL COMPORTAMIENTO DEL CONSUMIDOR. 

III. LA ADMINISTRACIÓN DE LA MERCADOTECNIA. 

IV.LA PLANEACIÓN DE LA MERCADOTECNIA. 

V. EL SISTEMA DE INFORMACION DE MERCADOTECNIA. 

VI.LA SELECCIÓN DE LOS MERCADOS META. 

VII.EL DESARROLLO DEL PRODUCTO. 

VIII.LA FIJACIÓN DEL PRECIO. OBJETIVOS Y POLÍTICAS. 

IX. LA DISTRIBUCIÓN DEL PRODUCTO. 

X. LA ESTRATEGIA PROMOCIONAL.   
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