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SÍNTESIS DE CONOCIMIENTOS PREVIOS 
Características funcionales de carbohidratos, lípidos proteínas y vitaminas en los alimentos. Métodos de 
conservación de alimentos. Actividad de agua. Tipos de aditivos. Métodos de evaluación sensorial de los 
alimentos. Principios de mercadotecnia y administración de empresas. 
 

OBJETIVO GENERAL 
Aplicar herramientas tecnológicas, de mercadeo y administrativas para el desarrollo y  diversificación de 
productos alimenticios.   

SINOPSIS DEL CONTENIDO 

I.MARCO DE REFERENCIA: significado, generación de ideas, factores involucrados y 

consideraciones. 

II.TENDENCIAS TECNOLÓGICAS Y DE CONSUMO. 

III.LANZAMIENTO DE UN NUEVO PRODUCTO, OPORTUNIDADES DEL MERCADO Y 

ANÁLISIS DE NEGOCIOS. 

IV.ETAPAS DEL DESARROLLO DE UN NUEVO PRODUCTO: del concepto al producto. 

V.CALIDAD DE NUEVOS PRODUCTOS: costos y factores. 

VI.NORMALIZACIÓN PARA EL DESARROLLO DE UN NUEVO PRODUCTO. 
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